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Starken Schwachen

- Zielgruppe & Multiplikatoren Verbreitung via Printmedien
- Hohe Qualitat Zu wenig bekannt
- Didaktische Mittel Sportvereine vernachlassigt

Chancen Risiken

A - Grosses Interesse der Eltern , Heisse Konkurrenz
- Ausbildungskontext nutzen Kurzfristige Nutzung
- Sportvereine ansprechen ‘, Beschrankte Ressourcen

—> Diese drei Aspekte sind zentral in unserem feurigen Kommunikationskonzept
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Dialoggruppen

* Eltern
* Lehrpersonen
* Sportvereine




Kommunikationsziele

Hauptziele Indikatoren | Sollwerte

Die (angehenden) Oberstufen- Bis Ende 60% aller Lehrpersonen im Kanton
Lehrpersonen des Kantons Schaffhausen 2022 Schaffhausen kennen das Angebot von
kennen das Angebot von feel-ok.ch. feel-ok.ch

Das Angebot von feel-ok.ch ist den Bis Ende An 80% den veranstalteten
Eltern der Oberstufenschiler/-innen im 2022 Elternabenden wurde das Programm
Kanton Schaffhausen bekannt. vorgestellt

Das Angebot von feel-ok.ch ist den Rubrik «Sportvereine» wird 100-mal
Sport-Vereinsleitenden des Kantons Uber den QR-Code aufgerufen
Schaffhausen bekannt.
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Umsetzung




Feel-ok.ch an den padagogischen Hochschulen

des Kantons Schaffhausen vorstellen

fopl-0H.0%n

BrandaktuelliThemal P—
Die Webplattform far Jugendliche, E E
Lehrpersonenund Eltern = 1

OFe 3

Sind Sie auf der Suche nach aktuellen Themen far den
Unterricht? Bringen Sie mit Arbeitsblattern, Spielen, Online-
Tests und weiteren didaktischen Methoden verschiedene
Themen in den Unterricht ein!

L

Price
Fr. 3'240 -

Product

Feel-ok.ch an der
padagogischen Hochschule

vorstellen
Promotion
Place Streichholz-
' schachteln mit
Psgh'?ﬁhﬁltgﬂ QR- Code & Inserat
in Zeitschrift

"Bildung Schweiz"



Massnahme 2

Feel-ok.ch an den Elternabenden in den
Oberstufenzentren des Kantons Schaffhausen

vorstellen

fopi-oit.oh

5

Place

Oberstufen-
Zentren im Kanton
Schaffhausen

Promotion

Streichholz-

schachteln mit
QR-Code




Massnahme 3

Feel-ok.cham J + S Grundkurs vorstellen und bei
Vereinsleitenden bekannt machen

, : Fr. 6'875
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Egl-ok.ch 5

s Fool-okch inch on s
fopi-gi.oh

Brinnts? Feel-ok.ch isch din Durstléscher!
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e Place Promotion

Sportvereine Trinkflasche mit QR-
Schaffhausen Code
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fopi-git.ch

Bl w1 LEHRPERSONEN UND MULTIPLIKATOREN ELTERN  SPORTVEREINE




Zeitlicher Ablauf

Kontaktaufnahme
und
Terminvereinbarung

Umsetzung

Massnahme 1 Evaluation

Sommer 2020 Ende 2020 m Januar 2022

Vorbereitung Umsetzung
(Giveaways, Rubrik Massnahme
Webseite, Flyer) 2und 3




Budget




Budget

Personalaufwand Personalaufwand Personalaufwand

* Projektteam & * Projektteam & * Projektteam &
Mitarbeitende feel- Mitarbeitende feel- Mitarbeitende
ok.ch ok.ch feel-ok.ch

Giveaway

* Streichholzschachtel Giveaway Giveaway

Inserat * Streichholzschachtel * Trinkflasche Total

* Zeitschrift Bildung «FUUr und Flamme for
Schweiz . Dini Gsundheit»

CHF 18’340

Personalaufwand

* Projektteam &
Mitarbeitende
feel-ok.ch




Evaluation




Evaluation

Massnahme 1 e Quantitativ:
- Messung Anzahl Klicks in der Rubrik «Lehrpersonen» = QR Code

feel-ok.ch an der PH - Schriftliche Online Befragung

h e Qualitativ:
Massnahme 2 - Einzelinterviews mit Lehrpersonen

L -Cumiy
- Messung Anzahl Klicks in der Rubrik «Eltern» = QR Code

h e Qualitativ:
Massnahme 3 - Fokusgruppe mit Vereinsleitenden

feel-ok.chin e Quantitativ:
Sportvereinen - Messung Anzahl Klicks in der Rubrik «Sportvereine»

—> Die Datenquelle der quantitativen Methoden jeweils die Nutzungsstatistik von feel-ok.ch




Fazit







Vielen Dank fiUr lhre Aufmerksamkeit!




